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TURISTICKA ZAJEDNICA PODRUCJA NOVIGRADSKO MORE

1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA TURISTICKE
ZAJEDNICE PODRUCJA NOVIGRADSKO MORE ZA
RAZDOBLJE 01.SIJECANJ — 31.PROSINCA 2024. GODINE

Posedarje, veljaca 2025. godine



Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

UvOD

Na temelju ¢lanka 55. 1 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19 i 42/20) Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske donosi Metodologiju i
obvezatne upute za izradu godiSnjeg programa rada i izvjeSéa o izvrSenju godiSnjeg
programa rada za sve razine sustava turisti¢kih zajednica.

Uvazavaju¢i ¢injenicu kako je od 1. sijenja 2020. stupio na snagu novi Zakon koji ureduje
sustav turistickih zajednica, Hrvatska turistiCka zajednica je izradila novu metodologiju i
standarde planiranja i izvjeS¢ivanja u sustavu turisti¢kih zajednica temeljenu na novoj strukturi
zadaca na svim razinama sustava.

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu rada,
koji prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 i 42/20) obvezno sadrzi sve pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i
potrebna financijska sredstva za njihovo izvrSenje te posebno planirane zadatke i
financijska sredstva.

Kao novost je vazno naglasiti kako su se u skladu sa zakonskim odredbama lokalne
turisticke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj turistickoj zajednici obvezne u
postupku donoSenja programa rada medusobno uskladivati i koordinirati s nadleZnom
regionalnom turistickom zajednicom dok su se regionalne turisti¢ke zajednice u postupku
donoSenja godiSnjeg programa rada obvezne medusobno uskladivati i koordinirati s
Hrvatskom turistickom zajednicom.

Cilj nove metodologije je unificiranost i konsolidacija planiranja i izvjeS¢ivanja o provedenim
aktivnostima na svim razinama sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan i precizan
pregled u aktivnosti i uloga u razvoju, implementaciji i provedbi zada¢a prema razinama ustroja
turistickih zajednica.

1. PROGRAM RADA TURISTICKE ZAJEDNICE — POLAZISTE

Osnovne pretpostavke planiranja Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke
zajednice, polaziSte je u osnovnim ciljevima turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9.
Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 142/20), pa je u
skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja: A.
razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma. B.
osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda. C. poboljSanje uvjeta boravka
turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, druStvenim i drugim
ucincima turizma, kao i potrebi 1 vaznosti ouvanja i1 unaprjedenja svih elemenata turisticke
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resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine
sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadace turistiCkih zajednica sadrzane su u Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i1 42/20) prema razini ustroja turisti¢kih zajednica, a ¢lanak 32.
Zakona odnosi se na zadace LTZ ( lokalne turisticke zajednice) kojoj TZP Novigradsko more
pripada.

Godisnji program rada mora jasno prikazati koji su ciljevi koje se u promatranom razdoblju
trebaju ostvariti (Sto Zelimo postici), kako ¢e se ti ciljevi ostvariti 1 koje aktivnosti se moraju
poduzeti da bi se doslo do cilja (rezultata), naravno imaju¢i u vidu specifi¢nost svake od razina
ustroja. Prema tome, treba voditi raCuna da ciljevi moraju biti usmjereni na rezultat 1 biti
financijski mogué¢i. Uz generalne ciljeve propisane Zakonom, prilikom izrade godiSnjeg
programa rada, turisticke zajednice duzne su iskazati detaljan i precizan cilj provodenja svih
pojedina¢no planiranih aktivnosti uzimajuéi u obzir ciljeve definirane strateskim marketinSkim
dokumentima.

MARKETINSKE STRATEGIJE

Prilikom planiranja aktivnosti, turisticke zajednice, pored zakonskih odrednica, duzne su voditi
raCuna o smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateskih dokumenata, a posljedi¢no
navedenom 1 regionalnih strateskih marketinskih dokumenata koji se poStuju¢i nacelo
unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente.

Po uzoru na iskazano, lokalne turisticke zajednice, u izradi strateskih dokumenata i akcijskih
planova koji imaju za cilj stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na
destinacijskoj razini, duzne su pratiti odrednice iz nacionalnih, odnosno regionalnih strateskih
dokumenata.

2. OSNOVNE SMJERNICE PLANIRANJA

PRIHODI

U godiSnjem programu rada turisticke zajednice duzne su iskazati detaljan 1 precizan opis
preduvjeta, odnosno aktivnosti koje je potrebno provesti kako bi se ostvarili pojedini prihodi.
Isto tako potrebno je iskazati temeljem kojih propisa, odluka, sporazuma, javnih poziva,
natjecaja isl. iu suradnji s kojim subjektima/partnerima turisticka zajednica ostvaruje odredene
prihode te istaknuti terminski plan, odnosno dinamiku ostvarenja prihoda u cijelosti.

Prihodi se iskazuju opisno.
Izvorni prihodi:
- Turisti¢ka pristojba;

- Clanarina;
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Kao pretpostavku za planiranje izvornih prihoda u narednom razdoblju turisti¢ke zajednice u
obzir uzimaju fizi¢ki obujam turistickog prometa u tekucoj godini kao i gospodarska i trziSna
kretanja imajuéi u vidu i najave za naredno razdoblje Sto kad je o pozitivnhim uéincima rijec,
predstavlja otvaranje novih turistickih kapaciteta te nadogradnju postojecih, porast avio
prometa i interes novih aviokompanija za Hrvatsku i sl.

Prihodi iz proracuna opdine/grada/Zupanije i drZzavnog proracuna: - prihodi iz jedinice
lokalne, regionalne, podru¢ne samouprave i iz drzavnog proracuna — temeljeno na izglasanom
prora¢unu, Sporazumu, odluci 1 sl. i prihodi iz drzavnog proracuna

Prihodi od sustava turistickih zajednica: - Sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja 1 kontinent koje dodjeljuje HTZ, a potom 1 RTZ prema LTZ u skladu s
Pravilnicima i Javnim pozivima; Sredstva iz Fonda za udruzene turisticke zajednice koje
dodjeljuje HTZ u skladu s Pravilnikom 1 Javnim pozivom; Ostale potpore, donacije,
participacije 1 sl. koje se provode na svim razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima,
natjecajima 1 ostalim nac¢inima pisano regulirane suradnje.

Prihodi iz EU fondova - Prihode koje turistiCka zajednica ostvaruje za provedbu odredenog
projekta koji se financira sredstvima iz EU fondova.

Prihodi od gospodarske djelatnosti: - Prihodi od zakupa imovine 1/ili javnih povrSina danih
na kratkotrajno upravljanje od strane jedinice lokalne, regionalne, podru¢ne samouprave (zakup
Standova 1 kucica za manifestacije, zakup dijela poslovnog prostora za bankomat ili za nekakav
drugi oblik gospodarske djelatnosti ukoliko je poslovni prostor u vlasniStvu turisticke
zajednice); Prihodi od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom (naplata parkinga na
gradskom parkiraliStu, naplata ulaznica za lokalitete, zakup prostora od stane gospodarskih
subjekata, zakup oglasnog prostora i sl.); Prihodi od organizacije manifestacija i priredbi koje
pridonose turistickom identitetu destinacije (prodaja ulaznica, bonovi, prihodi od sponzorstava
1 sl.) - - Prihodi od objavljivanja komercijalnih oglasa na svojim digitalnim online i offline
kanalima komunikacije i zakljucivanja sponzorskih ugovora u svrhu financiranja zadaca;
Prihodi od organiziranja stru¢nih skupova i edukacija (naplata kotizacija za sudjelovanje na
stru¢nim skupovima i edukacijama)

Preneseni prihodi iz prethodne godine: - Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja
tekuce godine, iskazuje se preneseni prihod za narednu godinu.

Ostali prihodi: - Prihodi od pravnih i fizi¢kih osoba (u slucaju kada gradani i gospodarski
subjekti svojevoljno podupiru odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica); Prihodi
od dragovoljnih ¢lanova Skupstine turisticke zajednice Ostale donacije, potpore, pomoc¢i i sl.

AKTIVNOSTI

Kod pojedinacno planiranih aktivnosti iste je potrebno iskazati prema sljede¢im odrednicama:
-cilj aktivnosti/detaljan i precizan opis aktivnosti

-nositelji aktivnosti i partneri (Organizacijska jedinica unutar ureda)

-iznos potreban za realizaciju aktivnosti
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-rokovi realizacije aktivnosti

3. MODEL I STRUKTURA GODISNJEG PROGRAMA RADA ZA SVE RAZINE
SUSTAVA TZ

Opisni dio
Uvod u program rada — istovjetan za sve razine sustava TZ U uvodu je potrebno navesti:
detaljne 1 precizne dugorocne i1 kratkoro¢ne strateske ciljeve turisticke zajednice; akcijske
planove turisticke zajednice koji proizlaze iz strateskih ciljeva 1 dokumenata (u sluc¢aju da LTZ
nema strateSkih dokumenata duzna je ciljeve preuzeti iz strateSkih dokumenata RTZ-a) podatke
o ostvarenom turistickom prometu u tekucoj godini; procjenu fizickog obujma turistickog

prometa u predstoje¢oj godini; osnovne parametre za planiranje prihoda prema izvorima.
LOKALNA TURISTICKA ZAJEDNICA (pojedinaéno planirani zadaci prema aktivnostima)

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata: o Sudjelovanje u
izradi strateSkih 1 razvojnih planova turizma na podruc¢ju destinacije o Akcijski i1 operativni
planovi (npr. akcijski plan upravljanja turistiCkom infrastrukturom zajednice u narednom
razdoblju, komunikacijska 1 digitalna strategija, plan razvoja cikloturizma)

1.2. Istrazivanje i analiza trziSta: o Redovne analize trzista, kretanje trendova, benchmarking o
Analize koje ¢e se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadaca 1 aktivnosti

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti: o Povratne informacije o ulaganjima
turistiCke zajednice na svim razinama promocije o Razne ankete koje se provode ispitivanjem
javnog mnijenja. (npr. ispitivanje turista o dozivljaju destinacije)

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda: o Selekcija
klju¢nih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se turisticki
proizvod komunicira o Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete
1 proizvode — inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda o Razvoj dogadanja
u destinaciji 1 drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste o Razvoj
ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

2.2. Sustavi oznaCavanja kvalitete turistickog proizvoda: [J Fokus na turisticku industriju: o
Oznacavanje kvalitete, npr. labeling obiteljskog smjestaja i opcenito dodjela oznaka kvalitete u
koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom o Suradnja s renomiranim pruZateljima
usluga oznacavanja kvalitete o Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima
radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji (npr. suradnja TZ-a s ugostiteljima, hotelijerima
itd.)

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja: o Organizacija 1 suorganizacija dogadanja, kulturno-
zabavnih sportskih i sl. manifestacija u destinaciji o Sufinanciranje manifestacija u organizaciji
drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju i u¢inkovito turisticko 1 gospodarsko
pozicioniranje destinacije 2.4. Turisticka infrastruktura: o Upravljanje turistickom
infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinice lokalne/regionalne samouprave i dr..
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2.4. Turisticka infrastruktura: o Upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje
od strane jedinice lokalne/regionalne samouprave i dr. 2.5. Podrska turisti¢koj industriji: o
Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom
o Potpore za programe dionika u turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstava
o Potpore programima destinacijskih menadzment kompanija (DMK)

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije 1 poslovne radionice: - Nastupi na saymovima u koordinaciji
s regionalnom turistickom zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice
- Posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom turistickom
zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja: - Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja
novinara, predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom
zajednicom 1 HTZ-om

3.3. Kreiranje promotivnog materijala: - Izrada 1 distribucija informativnih materijala -
Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
drustvenim mrezama - Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima 1 upuc¢ivanje na uskladivanje i odobrenje LTZ u RTZ

3.4. Internetske stranice: - Upravljanje odredenim sadrzajem na internetskim stranicama (npr.
Google maps) - Razvoj i odrzavanje internetskih stranica .

3.5. Kreiranje 1 upravljanje bazama turistickih podataka: - Uspostavljanje detaljne turisticke
baze podataka o ponudi i potraznji. - Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka - Priprema,
sortiranje 1 slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu turisticku
zajednicu i1 Hrvatsku turisticku zajednicu

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti: - Upravljanje TIC-evima (funkcioniranje
Turisti¢ko-informativnog centra ukljucujuéi place turistickih informatora) - Upravljanje
Centrima za posjetitelje/interpretacijskim centrima - Postavljanje infopunktova te postavljanje
1 odrzavanje turisticke signalizacije samostalno 1/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor: o Sudjelovanje u razvoju i upravljanju
sustavom eVisitor 1 ostalim turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske
turistiCke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija svih
oblika turisticke ponude/atrakcija na podrucju Zupanije/regije o Sudjelovanje u razvoju sustava
poslovne inteligencije temeljene na informatickim tehnologijama (baze podataka, B2B portal,
sistematizacije istraZivanja, infografike) u suradnji i prema uputama regionalne turisticke
zajednice 1 Hrvatske turisticke zajednice

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji: - Sustav nagradivanja, priznanje postignu¢ima u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u destinaciji samostalno
1 u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om - Sudjelovanje u planiranju i
provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog i privatnog sektora i kljucnih projekata
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podizanja konkurentnosti destinacije (programi City card, City break i sl.) - Suradnja s
predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji
- Organiziran sustav upravljanja posjetiteljima

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa: - PoboljSanje opé¢ih uvjeta boravka turista o
Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovac i sl.) - Suradnja sa subjektima javnog i
privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja,
dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke
destinacije

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije:

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije:

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place: - Place zaposlenika lokalne turisticke zajednice osim pla¢a informatora u
turisticko-informativnim centrima

6.2. Materijalni troSkovi: o TroSkovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice (reZijski troskovi,
zakup prostora, uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora, troskovi platnog prometa,
odvjetnicki 1 javnobiljeznicki troskovi, troskovi postarine, stru¢no usavrSavanje zaposlenika i
sl.)

Tijela turisticke zajednice: o Naknade za obavljanje aktivnosti Clanovima tijela turisticke
zajednice, putni troSkovi ¢lanova tijela turisticke zajednice, troskovi reprezentacije, pripreme
te distribucije materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice o Troskovi
zakupa prostora za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice

7. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vijea moguca je alokacija sredstava rezerve na
ostale pojedinac¢no planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak
prihoda, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine

4 1ZVJESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA

U skladu s odredbama ¢lanka 57. Zakona o turistickim zajednicama i1 promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 142/20) turisticke zajednice izraduju i donose Izvjes¢e o izvrSenju programa
rada koje obvezno sadrzava podatke o: - izvrSenju programom rada pojedinacno utvrdenih
zadataka, izdacima izvrSenja programom rada pojedina¢no utvrdenih zadataka, izdacima za
poslovanje turistiCkog ureda i rad tijela turisticke zajednice, ostvarenju prihoda po izvorima,

7



Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.
TLC

financijskom rezultatu poslovanja, usporedbi financijskog plana i njegova ostvarenja s
obrazlozenjem odstupanja, analizi i ocjeni izvrSenja programa te procjeni ucinka poduzetih
aktivnosti na razvoj turizma.

Izvjesée o izvrSenju programa rada obvezno sadrzi tekstualni dio u kojemu je potrebno iskazati
detaljan i precizan opis svih pojedina¢no ostvarenih prihoda, planiranih i izvrSenih aktivnosti,
podatke o ostvarenju dugoro¢nih i kratkoro¢nih ciljeva, podatke o ostvarenom turistiCkom
prometu te tabli¢ni dio u kojemu je potrebno iskazati usporedbu realiziranih aktivnosti s
pojedina¢no planiranim aktivnostima.

Uz detaljan 1 precizan opis svih pojedinacno ostvarenih prihoda 1 aktivnosti, turisti¢ke zajednice
obvezne su u izvjes€u o izvrSenju programa rada iskazati detaljan opis okolnosti koje su za

obujmu u odnosu na prvobitni plan.

FINANCIJSKI REZULTAT Prilikom izrade Izvje$¢a o izvrSenju programa rada potrebno je na
precizan 1 jasan nacin iskazati financijski rezultat turisticke zajednice iz kojeg ¢e biti razvidan
iznos financijskih sredstava s kojim turistiCka zajednica raspolaze u narednom razdoblju te
vrijednosti nefinancijske i financijske imovine.

Sukladno navedenome,
Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more podnosi Izvjesée o izvrSenju programa rada

za razdoblje od 01.sije¢nja do 31.prosinca 2024.g.

Prijedlog Programa rada i Financijskog plana za 2024. godinu usvojen je na 6. sjednici
Turistickog vije¢a TuristiCke zajednice podrucja Novigradsko more odrzanoj dana 06.

prosinca 2023. godine.

Skupstina Turisticke zajednice podrucja Novigradsko more, usvojila je prijedlog
Programa rada s Financijskim planom na 4. sjednici Skups$tine odrzanoj dana 06.

prosinca 2023. godine.

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more je u razdoblju od 01. sije¢nja do 30. rujna
2024. godine zabiljezila ukupan broj dolazaka u iznosu od 30.886 (29.667 u 2023.) i ukupan
broj noc¢enja u iznosu od 241.665 (248.189 u 2023.).



Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

TLC
Broj dolazaka i nocenja u 2024. godini u usporedbi sa 2023. godinom
241.665 248.189 97,37 30.886 29.677 104,07 30.897 29.685 104,08
Broj nocenja Broj Broj Broj dolazaka Broj Broj Broj turista = Broj turista  Broj
nocenja nocenja dolazaka = dolazaka Usporedba | turista
Usporedba = Indeks Usporedba = Indeks Indeks
Objekt lokacija Broj Broj Broj Broj Broj Broj
Grad opc¢ina nocenja nocenja nocenj dolazaka dolazaka dolazak
Uspored a Uspored a
ba Indeks ba Indeks
Novigrad 72.803 80.778 90,13 8.306 8.798 94,41
(Zadarska)
Policnik 39,864 37.636  105.92 5.200 4,428 117,43
Posedarje 128.998 129.775 99,40 17.380 16.451 105,65
Ukupno 241,665 248,189 97,37 30.886 29.677 104,70
Broj dolazaka i nocenja po Opcéinama za 2024. godinu u usporedbi sa 2023. godinom
Tablica 1 Broj nocenja i dolazaka u 2024. godini po naseljima
Objekt lokacija Broj nocenja Broj dolazaka Broj turista
Naselje
BriSevo 8.566 1.223 1.223
Dracevac Ninski 1.866 259 259
Gorniji Poli¢nik 1.441 202 202
Grgurice 272 36 36
Islam Latinski 1.472 144 144
Lovinac (Poli¢nik) 2.812 330 330
Murvica (Poli¢nik) 14.326 1.908 1.910
Murvica Gornja 228 31 31
Novigrad (Novigrad, Zadarska) 37.894 4.283 4.288
Paljuv 1.159 210 210
Podgradina (Posedarje) 4.918 510 510
Poli¢nik 4,192 503 503
Posedarje 79.357 12.019 12.019
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Pridraga
Rupalj
Slivnica
Suhovare
Vinjerac
VisoCane

Zdrilo

Ukupno

Tablica 2 Dolasci i nocenja po drZzavama u 2024. godini

Broj Udio Udio Udio
turista dolazaka nocéenja turista

Njemacka
Hrvatska
Poljska
Slovenija
Austrija

Ceska

Madarska
Nizozemska
Slovacka

Francuska
Ujedinjena Kraljevina
Bosna i Hercegovina
Italija

Belgija

Danska

Svicarska

Svedska

Ukrajina

Rumunjska
Makedonija
Norveska

Srbija

SAD

Litva

9.081

3.549

2.675

1.868

2.241

1.277
1.339
1.047
966
1.175
810
413
684
528
291
318
258
250
231
37
152
105
202
142

76. 44

46.41
2
19.42
8
17.78
8
13.55
1
9.201
7.768
6.947
5.961
5.237
5.148
3.558
3.205
3.176
1.814
1.797
1.510
1.461
1.376
1.230
1.066
857
701
685

33.750
761
10.082
2.161
31.557
3.511
1.340

241.665

9.086

3.554

2.675

1.868

2.241

1.277
1.339
1.047
966
1.175
810
413
684
528
291
318
258
250
231
37
152
106
202
142

29,40%
11,49%
8,66%
6,05%
7,26%

4,13%
4,34%
3,39%
3,13%
3,80%
2,62%
1,34%
2,21%
1,71%
0,94%
1,03%
0,84%
0,81%
0,75%
0,12%
0,49%
0,34%
0,65%
0,46%

3.813
99
1.357
240
3.135
405
179

30.886

31,63%
19,21%
8,04%
7,36%
5,61%

3,81%
3,21%
2,87%
2,47%
2,17%
2,13%
1,47%
1,33%
1,31%
0,75%
0,74%
0,62%
0,60%
0,57%
0,51%
0,44%
0,35%
0,29%
0,28%

3.813
99
1.359
240
3.137
405
179

30.897

29,41%
11,50%
8,66%
6,05%
7,25%

4,13%
4,33%
3,39%
3,13%
3,80%
2,62%
1,34%
2,21%
1,71%
0,94%
1,03%
0,84%
0,81%
0,75%
0,12%
0,49%
0,34%
0,65%
0,46%
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Spanjolska

Kanada

Ostale azijske zemlje
Ostale africke zemlje
Luksemburg
Australija

Finska

Irska

Estonija

Turska

Rusija

Bugarska

Kosovo

Portugal

Letonija

Novi Zeland

Kina

Ostale zemlje Juzne i
Srednje Amerike
Ostale europske zemlje
Izrael

Koreja, Republika
Bjelorusija

Indija

Albanija

Maroko

Crna Gora

Argentina

Cile

Brazil

Malta

Tunis

Meksiko

Grcka

Indonezija

Japan

Tajvan, Kina

Island

Juznoafricka Republika
Ostale zemlje Oceanije
Tajland

Cipar

Hong Kong, Kina
Jordan

Katar

Kazahstan

Kuvajt

Lihtenstajn

Makao, Kina

195
100
56
33
28
82
72
46
52
45
27
38
24
58
35
17
64
22

D= = 0N =
O = O N = N

N =
N Oy

O 0O OO0 OO0 OoOOHFFHEFNUDMNOODSMDMONWU

573
434
431
398
387
384
376
277
244
178
168
162
161
143
139

94

90

86

H = NNMNNNNWWWDSOOLUTOu N
DA NOOONDMNUITOOWDNMNOUI-DNUTLOO

O OO0 OO0 OO0 HF K NWM

195
100
56
33
28
82
72
46
52
45
27
38
24
58
35
17
64
22

D= = U1 =
O = O N = N

N =
N O

OO0 0O 00O OoO0OOHHFHFEFEFNOULANODNMNDMNOONOUG

0,63%
0,32%
0,18%
0,11%
0,09%
0,27%
0,23%
0,15%
0,17%
0,15%
0,09%
0,12%
0,08%
0,19%
0,11%
0,06%
0,21%
0,07%

0,05%
0,07%
0,17%
0,06%
0,04%
0,13%
0,03%
0,05%
0,07%
0,02%
0,02%
0,02%
0,01%
0,01%
0,03%
0,01%
0,01%
0,02%
0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,24%
0,18%
0,18%
0,16%
0,16%
0,16%
0,16%
0,11%
0,10%
0,07%
0,07%
0,07%
0,07%
0,06%
0,06%
0,04%
0,04%
0,04%

0,03%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,63%
0,32%
0,18%
0,11%
0,09%
0,27%
0,23%
0,15%
0,17%
0,15%
0,09%
0,12%
0,08%
0,19%
0,11%
0,06%
0,21%
0,07%

0,05%
0,07%
0,17%
0,06%
0,04%
0,13%
0,03%
0,05%
0,07%
0,02%
0,02%
0,02%
0,01%
0,01%
0,03%
0,01%
0,01%
0,02%
0,01%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
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Oman
Ostale zemlje Sjeverne

Amerike
Ujedinjeni Arapski Emirati
Strani turisti:

Domacdi turisti:

UKUPNO:

0 0

0 0

0 0
27.3 195.2
37 53
3.54 46.41
9 2
30.8 241.6
86 65

0

27.343

3.554

0,00% 0,00%
0,00% 0,00%

0,00% 0,00%
88,51% 80,79%

11,49% 19,21%

30.897 100,00% 100,00%

T
0,00%
0,00%
0,00%

88,50%
11,50%

100,00

%

Tablica 3 Broj objekata, broj smjestajnih jedinica, broj kreveta i dodatnih kreveta, broj obveznika u 2024. godini

Objekt lokacija Broj
Grad opcina objekata
Novigrad 552

(Zadarska)

Poli¢nik 177
Posedarije 1.087
Ukupno 1.816

Broj smjestajnih

jedinica

744

207
1.340

2.291

Broj
kreveta

2.766

999
5.011

8.776

Broj dodatnih
kreveta

910

98
1.496

2.504

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)

Broj
obveznika
497

168
980

1.645
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Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

FINANCIJSKI REZULTATI

Izvjesée o izvrSenju programa rada na precizan i jasan nacin iskazuje financijski rezultat
Turisticke zajednice podru¢ja Novigradsko more iz kojeg je razvidan iznos financijskih
sredstava s kojima turisticka zajednica raspolaze u narednom razdoblju, te vrijednosti

nefinancijske 1 financijske imovine turisticke zajednice.

U promatranom vremenskom razdoblju od 01. sijecnja do 31. prosinca 2024. godine ukupni

prihod ostvaren je u iznosu od 150.675,51 eura.

PRIHODI TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA NOVIGRADSKO
MORE

1. lzvorni prihodi

1.1.Turisticka pristojba u razdoblju od 01.01.-31.12.2024. godine ostvarena je u iznosu od
100.257,38 eura.

Turisticka pristojba placa se temeljem clanka 59. Zakona o turistiCkim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), a u skladu sa Zakonom o turistickoj pristojbi
.(NN 52/2019). Ukupno je planirano Rebalansom za 2024. godinu ostvariti 97.000,00 eura

turisti¢ke pristojbe, $to je u odnosu na planirano 3, 36% vise.

1.2.Turisticka ¢lanarina ostvarena je u iznosu od 50.417,83 eura.

Turisticka Clanarina plaa se temeljem c¢lanka 59. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), a u skladu sa Zakonom o ¢lanarinama u
turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20).

Ukupno je planirano Rebalansom za 2024. godinu ostvariti 50.000,00 eura turisticke ¢lanarine,

Sto je u odnosu na planirano 0, 83 % vise.
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Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

Realizacija izvornih prihoda: 150.675,21 €
Turisticka pristojba — 100.257,38 €
Clanarina — 50.417,83 €

2. Prihodi iz prorac¢una opéine/srada/Zupanije i drZzavnog prorauna

U okviru ove stavke tijekom ovog obracunskog razdoblja ostvareni su prihodi u iznosu od
117.719, 17 eura, a planirano Rebalansom za 2024. godinu ostvariti 89.216,02 eura turisticke

¢lanarine, $to je u odnosu na planirano 31,95 % vise.

2.1.0p¢ina Poli¢nik

Iz prora¢una Opcine Poli¢nik ostvaren je prihod u iznosu od 35.866,02 eura, a odnosi se na

organizaciju manifestacija tijekom turisticke sezone u 2024.g.

Svrha uplate: Iznos:
Teen festival Policnik 8.516,02 eura
Udruga bastina - sajam 550,00 eura
Koncert Marine Tomasevi¢ - Murvica 2.400,00 eura
Koncert — Marko Skugor, Gastro vecer — 24.400,00 eura

Ivica Sikiri¢ I¢o, Audio Waves Production,
Melodija d.o.o., Poljoprivredna zadruga
Policanka

Ukupno ostvareni prihodi iz proracuna 35.866,02 eura
Op¢ine Policnik:
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2.2. Opéina Posedarije

Iz proracuna opéine Posedarje ostvareno je 51.270,42 eura i to:

Svrha uplate: Iznos:
Vaterpolo igraliste u Posedarju 5.350,00 eura
Sajam autohtonih proizvoda 500,00 eura

45.420,42 eura

Ukupno ostvareni prihodi iz proracuna 51.270,42 eura
Opcine Posedarje:

2.3. Zadarska zupanija- Javni poziv za potporu dogadanjima u turizmu na podrucju Zadarske

Zupanije za 2024.g.

U sklopu prijave na JAVNI POZIV za dodjelu potpora dogadanjima u 2024. godini objavljenog

23. sijecnja 2024. godine na internetskim stranicama Zadarske Zupanije, a temeljem

Ugovora o financijskoj potpori iz sredstava proracuna Zadarske zupanije za 2024. godinu, sa
pozicije Upravnog odjela za gospodarstvo i turizam, a temeljem Odluke o dodjeli potpora
dogadanjima u turizmu na podrucju Zadarske zZupanije za 2024. godinu KLASA: 334-05/24-
01/1 UR:BROJ: 2198-01-24-153, odluceno je da ¢e se gastro manifestacija Okusi Novigradske
dagnje sufinancirati sredstvima u iznosu od 2.000,00 (slovima: dvijetisuce) eura za marketinSke

aktivnosti koje su se odnosile na gastro manifestaciju Okusi Novigradske dagnje.

Potpora u promatranom razdoblju do pisanja ovog Izvjes¢a je realizirana u iznosu od 2.000,00

cura.
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3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

3.1. Hrvatska turisti¢ka zajednica — 71.348,29 eura

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more u 2024. godini prijavila je projekt Razvoj
outdoor turisticke ponude — Faza 2: Razvoj usluga, brendiranja i plana promocije i1z Fonda za

udruzene turisticke zajednice, te joj je odobren ukupan iznos od 40.000,00 eura.

Do pisanja ovog IzvjeSc¢a uplaceno je na racun TZP Novigradsko more 100% ukupno

odobrenih sredstava odnosno 40.000,00 eura.

Takoder, Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more prijavila je projekt Obogacivanje
turisticke ponude kroz animacijsko — rekreacijske sadrzZaje 1z Fonda za udruzene turisticke

zajednice, te joj je odobren ukupan iznos od 30.000,00 eura.

Do pisanja ovog Izvjes¢a isplac¢eno je na racun TZP Novigradsko more 1000% ukupno

odobrenih sredstava odnosno 30.000,00 eura.

Turisticka zajednica podruéja Novigradsko more prijavila je projekt ,, Hrvatska prirodno tvoja
— Croatia Naturally Yours*

Temeljem Odluke o raspodjeli sredstava lokalnim turistickim zajednicama za nabavu sadnica
stabala u okviru projekta “Hrvatska prirodno tvoja — Croatia naturally yours” Turistickoj
zajednici podrucja Novigradsko more dodijeljena su sredstva u iznosu od 1.348,29 eura.

Do pisanja ovog Izvjes¢a ispla¢eno je na racun TZP Novigradsko more 100% ukupno

odobrenih sredstava odnosno 1.348,29 eura.

3.2. Prihodi od TZ Zadarske zupanije — 11.305,00 eura

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more prijavila je projekt ,, Podizanje vidljivosti
destinacije kroz elemente SayYes brenda na podru¢ju TZNM®,. na JAVNI NATJECAJ za
dodjelu sredstava za projekte lokalnih turisti¢kih zajednica na turisticki nedovoljno razvijenom
podrugju i kontinentu u 2024. s podruéja Zadarske Zupanije iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno

razvijena podrucja i kontinent koji je objavljen na internetskim stranicama RTZ, te joj je
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TLC

odobren ukupan iznos od 9.305,00 eura. Do pisanja ovog Izvjes¢a uplaceno je na racun TZP
Novigradsko more 100% ukupno odobrenih sredstava odnosno 9.305,00 eura.

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more prijavila je projekt ,,Okusi Novigradske
dagnje* na Javni poziv za dodjelu potpora dogadanjima u 2024. godini, te joj je odobren iznos
od 500,00 eura.

Do pisanja ovog IzvjeS¢a ispla¢eno je na ratun TZP Novigradsko more 100% ukupno odobrenih
sredstava jer je projekat u potpunosti realiziran.

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more u suradnji sa BK Posedarje je prijavila projekt
8.XCP Krizni put Posedarje na Javni poziv za dodjelu potpora dogadanjima u 2024. godini.
Turisticko vije¢e TZZZ na svojoj 34.sjednici odrzanoj 24.travnja 2024.g. donijelo je odluku o
dodjeli potpore u iznosu od 1.500,00 eura za MTB maraton Posedarje.

Do pisanja ovog Izvjes¢a isplac¢eno je na racun TZP Novigradsko more 100% ukupno odobrenih

sredstava jer je projekat u potpunosti realiziran.

4. Prihodi iz EU fondova — 28.582, 73

Jos u 2021. godini Op¢ina Posedarje 1 TZO Posedarje aplicirali su na javni natjeCaj LAGUR-a
,» 111 mora‘“ za mjeru 2.2. Potpora vrednovanju, zastiti i promociji kulturne — maritimne bastine
te tradicije ribarstva i akvakulture* projekt /gra valova u kojem je TZO bio partner na projektu.
Kao partner na projektu obaveze TZO Posedarje su bile nabavka montazne pozornice i audio
opreme, nabavka popratne opreme za manifestacije- ¢ase, tanjuri, itd., nabava ribe 1 tisak
plakata i majica za manifestacije Festa od ribe i vina, Dan tune 1 Ribarska vecer, te odrzavanje
predavanja. Projekt se nastavio provodit i nakon udruZenja lokalnih TZ u TZPNM, te je
provedba trajala kroz 2022. i 2023. godinu 1 zavrSena je u 2024.g. Iz proracuna Opcine
Posedarje ostvaren je prihod u iznosu 28.582,73 eura, od cega je cijeli iznos za spomenuti

europski projekat.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Planirani su i ostvareni u iznosu od 0,00 eura.

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine
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ostvareni su u iznosu od 49.767,27 eura, a planirano rebalansom je 49.767,27 eura $to je

ostvarenje od 100% plana.

7. Ostali prihodi
Planirani su u iznosu od 0,0 eura , a odnose se na kamate i ostvareni su u iznosu 6,04 eura u

promatranom razdoblju, dok je rebalansom planirano 5,00 eura $to je 120,8 % plana.

RASHODI TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA NOVIGRADSKO
MORE

1. IstraZzivanje i strateSko planiranje

1.1. Izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Turisticki ured prema potrebi sudjeluje u izradi strateSkih dokumenata za razvoj turizma na
podrucju destinacije, 1 to putem sastanaka, seminara koje organizira RTZ u donoSenju
dugoro¢nih i kratkoro¢nih (akcijskih) planova za razvoj turistiCkih proizvoda na razini
destinacije koju zastupa 1 na razini Zupanije/regije.

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrzive destinacije. Primarna mu
je svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima strateSkog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vaze¢im planovima i
propisima. Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23, ¢lanak 24., ¢lanak 25.) izraduje ga
turisticka zajednica (lokalna i regionalna) za podrucje jedne ili viSe lokalnih ili regionalnih
turistiCkih zajednica te Turisticka zajednica Grada Zagreba. Planom se odreduje smjer razvoja
destinacije s ciljem poboljSanja iskustva posjetitelja, zastite prirodnih i1 kulturnih dobara i
dobrobiti lokalne zajednice. Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za donoSenje
odluka 1 mjera za upravljanje razvojem turizma u smjeru odrzivosti jedinica lokalne
samouprave, jedinica podrucne (regionalne) samouprave i drugih nadleznih tijela u destinaciji.
Plan upravljanja destinacijom treba identificirati vazna pitanja o turizmu u destinaciji koja je

potrebno uzeti u obzir pri planiranju razvoja turizma, marketinSkom planiranju kao i kod
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provedbe mjera 1 pri donoSenju odluka od strane dionika u sustavu turizma i u sustavu
upravljanja turizmom. Plan upravljanja destinacijom treba omoguditi destinaciji da se razvija
na odrziv nacin, ¢uvajuci njezine resurse, prepoznavanjem njezinih prednosti i nedostataka kao
i prilika na trziStu. Proces izrade kao i provedba plana upravljanja destinacijom pretpostavlja i
poti¢e suradnju izmedu razli¢itih dionika, ukljucujuéi lokalne vlasti, turisticke zajednice,
poduzetnike 1 lokalno stanovniStvo. Dobro osmisljen plan upravljanja destinacijom moze
povecati konkurentnost destinacije na globalnom trzistu, privlace¢i turiste i1 investicije te
istodobno pomo¢i u osiguravanju da turizam pozitivno utjeCe na lokalnu zajednicu,
poboljsavajuéi infrastrukturu 1 usluge. Plan upravljanja destinacijom treba omoguciti
kontinuirano pracenje 1 evaluaciju turistickih aktivnosti, Sto pomaze u prilagodbi strategijama i
postizanju postavljenih ciljeva te pridonosi u¢inkovitom upravljanju resursima kao $to su voda,
energija i otpad, smanjuju¢i negativne utjecaje na okoli§ 1 lokalnu zajednicu. U izradu plana
upravljanja destinacijom uklju€uju se razli¢iti dionici u javnom i privatnom sektoru koje imaju
razli¢ite potrebe 1 uloge u cjelokupnom sustavu turizma. Zajednicki rad i razmjena misljenja,
vizija 1 iskustva treba biti analizirana 1 usmjerena na planiranje mjera 1 aktivnosti koje ¢e
pridonijeti boljem koristenju resursa i upravljanju destinacijom na zadovoljstvo kako turista
tako 1 lokalnog stanovnisStva te privatnog sektora. Plan upravljanja destinacijom javno se
objavljuje. Budu¢i da se u njegovu izradu ukljucuju svi relevantni dionici, kako u fazi izrade
tako 1 u fazi njegove provedbe, ujedno se ostvaruju i razliite promotivne i edukacijske
aktivnosti kojima se 1 podize svijest svih dionika u turizmu o vaznosti razvoja turizma u smjeru
odrzivosti, ukljucujuéi i turiste i lokalno stanovnistvo.

TZP Novigradsko more je prikupila ponude za izradu istog, te je Turisti¢ko vije¢e na svojoj
9.sjednici odrzanoj 11.listopada 2024.g. donijelo odluku o izboru ekonomski najpovoljnije
ponude za izradu Plana Upravljanja destinacijom Turisticke zajednice podrucja Novigradsko
more( Ur.br: 85-03/2024). Odluka se odnosi na tvrtku Mobes kvaliteta d.o.o. s kojom je
potpisan Ugovor o izradi pilot projekta Plana upravljanja destinacijom i koristenju aplikacije
upravljanje destinacijom ( Urb.broj: 86-03-2024). Po istom ¢e po zavrSetku projekta biti
isplaceno 800,00 eura + PDV, te odrZavanje i koriStenje aplikacije za istu u iznosu od 50,00
eura + PDV do trenutka prestanka vaZzenja Ugovora.

TuristiCka zajednica podrucja Novigradsko more je u suradnji sa tvrtkom Spot d.0.0. u 2024.g.

provodila projekt Razvoj outdoor turisticke ponude — Faza 2 i za isti je u ovom razdoblju
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pla¢eno 52.000,00 eura. Isti se provodio u skladu sa strateskim dokumentom kojim se definira

razvoj cikloturizma i projektom Zadar Bike Magic.

Projekat se poceo provoditi 2023.g. i u Fazi 1 je izvrSeno sljedede:
- analizu postojec¢ih outdoor proizvoda
- analiza potencijala destinacije prema tipovima biciklista
- analiza postojecih resursa
- analiza postojeceg stanja ugostiteljske ponude

- analiza postojece razine, dostupnosti i kvalitete outdoor i popratnih usluga

U 2024.g. je provedena Faza 2 sa sljede¢im aktivnostima:
- infrastrukturu tj. razvoj,
- valorizaciju 1 prilagodbu postojecih ruta,
- razvoj usluga,
- branding
- promocija  (izrada  fotografije, @ videa, broSure 1  youtube  kanala-

(https://www.tznm.hr/hr/odmor/biciklizam )

Na kraju 2024.g. TZP Novigradsko more je izradila projektnu dokumentaciju za Fazu 3 -
Razvoj outdoor turistiCke ponude, te aplicirala na Javni natjeCaj HTZ-a za dodjelu sredstava
za projekte udruzenih turistickih zajednica u 2025. iz Fonda za udruZene turisticke zajednice.
Do pisanja ovoga izvjesc¢a, obavijesteni smo kako smo ostvarili pravo na sredstva i1 uskoro
oc¢ekujemo potpisivanje Ugovora.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Opéina Novigrad,
Opc¢ina Poliénik, TZ Zadarske Zupanije, Ministarstvo turizma i sporta RH, HTZ- Fond za
udruZene turisticke zajednice.

Realizacija: 52.000,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 52.000,00 eura $to je

ostvarenje u 100% iznosu.

1.2. IstraZivanje i analiza trziSta

TZP Novigradsko more kroz dostupne podatke iz E-visitora analizira kretanja turista te prati
trendove trziSta, te se redovito kroz radionice i koordinacijske susrete analizira stanje na

destinacijama i razvoj ponude.

20


https://www.tznm.hr/hr/odmor/biciklizam

Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more
Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more izvjestava regionalnu turisticku zajednicu i
HTZ o svim poduzetim mjerenjima ucinkovitosti promotivnih aktivnosti, te provodi interna
istrazivanja o poduzetim aktivnostima kako bismo mogli osigurali povratne informacije vezane
uz boravak turista u destinaciji i njegov dozivljaj vezan uz turisticku destinaciju.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more

Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.

2. Razvoj turistickog proizvoda

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more sudjeluje u aktivnostima regionalne turisticke
zajednice vezano uz TOP dozivljaje 1 druge razvojne projekte proizvoda.
Nositelj aktivnosti: TZP Novigradsko more

Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistiCkog proizvoda

Projekt Oznacavanja kvalitete (labelling) u obiteljskom smjestaju je projekt koji je u 2015. g.
pokrenula Turisticka zajednica Zadarske Zzupanije u suradnji sa sustavom lokalnih turistickih
zajednica. Rije¢ je o skupini standarda i1 mjerila kojima se zeli stvoriti nova osnova za
povezivanje nositelja obiteljskog smjestaja. Radi se o nadopuni postojeCem sustavu
kategorizacije s ciljem povecanja konkurentnosti i razine kvalitete apartmana, soba i kuca koje
se privatno iznajmljuju. Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more animira svoje
dionike kako bi se isti prijavili za projekt ,,Welcome®, pruza im podrsku i daje potrebne
informacije koje su objavljene na mreznim kanalima RTZ i TZP Novigradsko more. Na
podrucju djelovanja TZP Novigradsko more do pisanja ovog izvjes¢a imamo ukupno 16
objekata koji pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu, a koji nose oznaku ,,Welcome* ili su

nositelji podbrenda ,,Welcome*.
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Ostvareni cilj aktivnosti oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:

povecat ¢e se kvaliteta turistiCke ponude obiteljskog smjestaja, ostvarit ¢e se dodatna promidzba
putem: sluzbenih internetskih stranica Turisticke zajednice Zadarske Zzupanije, turistickih
sajmova ili prezentacija, te tiskanim materijalima jacat ¢e se vidljivost segmenta te time i
prepoznatljivost, poticat ¢e se specijalizacija prema razli¢itim ciljnim skupinama; stvoriti
znacajna strateSka prednost; kao i preduvjeti za produzenje sezone

Nositelj aktivnosti: TZP Novigradsko more, RTZ

Realizacija: 0,00 eura a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.
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2.3 Podrska razvoiju turisti¢kih dogadanja

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more sa svojim Turisti¢ko informativnim centrima
Novigrad, Poli¢nik i Posedarje u suradnji s Op¢inama Poli¢nik, Novigrad i Posedarje sudjeluju
u organizaciji manifestacija tijekom cijele godine s posebnim naglaskom na ljetne mjesece.

Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno zabavne, kulturne, sportske, gastro

1 ekoloske.
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- Ugovor Donat Mandi¢- 8.516,02 eura

- Spar Hrvatska- 43,60

- Premium plus d.o.0.- 360,00 +593,63+ 221,25+ 480,00

- Sitotisak Mateka - 2.415,88+ 655,00

- Promocija Skip d.o.0. -1.060, 25

- éulog d.o.0.- 1.000,00

- Nird d.o.0. -203, 15

- Melodija d.o.o0. -6.000,00 + 9.250,00+ 2.500,00

- Grgo Sipek -7.345,00

- Jure Brkljac¢a- 4.139,72

- Lucija Grabovac- 1.655,89

- Zadar tehnika d.o.o. - 161,25

- Goran Tara$ - 1.191,07

- S.B. Dalmatino d.o.0.- 383,25+ 755,21

- Marina Tomasevi¢- 2.365,56

- Grupa Dalmatino - 11.827,81

- Marikomerc d.o.0.- 49,75+ 511,00+ 511,00

- Sebo i Martin, pekarski obrt - 225,00+ 152,73+ 225,00

- Mihovil Seko- 1.892,44

- Plodine d.d.- 79,08

- Metro d.o.o0.- 1.284,64

- PZ Poli¢anka - 795,83

- Audio Waves production - 2.500,00

- Karolina Sikiri¢- 4.494,57

- Stjepan Strkalj- 1.419,34

- Jadran gkugor- 5.913,90

- OD AL Music- 5.850,00

- LUX MAR j.d.o.0.- 84,50+ 89,50+ 110,50+ 83,00+ 83,00+ 83,00+ 93,00+ 81,50+
94,50+ 119,00+ 119,00+ 119+ 109,00+ 94,50

- Dalmatinska klapa Donat -700,00+ 700,00

- Pectend.o.0. - 84,00
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- Autorski honorar Adrian Cernigoj 1.655,89+ 1.655,89+ 1.655,89
-  HDS ZAMP 330,53+ 646,46+ 998,47+ 641,25+ 500,03

- Novi radio- 303,75

- Alba digital -187,50

- Klaun-obrt- 300,00+ 300,00+ 300,00

- R.D.l. SOUND AND LIGHT- 1.500,00+ 1.500,00

- Song j.d.o.0.- 2.000,00

- Glazbena udruga Melodija - 6.000,00

- Hoba, obrt za graficke usluge - 112,50

Realizacija: 112.462,98 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano utrositi 107.000,00 eura

Sto je 5,10 % vise u odnosu na planirano.

2.4, Turisticka infrastruktura

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more je podmirila racun u iznosu 1.000,00 eura na
Bazdari¢ j.d.o.o. za pripremu i postavljanje drustvenih igara u Pridrazi ( plaza Cuskija$ stol za
stolni tenis i S.C. Mile Culina Bulin stol za drustvene igre).

Realizacija: 1.000,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura §to je 100 % vise

od planiranog.

2.5. Podrska turistickoj industriji

Svim subjektima na podrucju turisti¢ki ured omoguc¢io je koordinaciju i pruZanje strucne
pomodi pri razvijanju novih turistickih aktivnosti i proizvoda u svrhu obogacivanja turisticke
ponude, podrSku svim subjektima zainteresiranim u svrhu razvoja programa povezanih
neposredno s turistickim proizvodom.

Udruzi Frkadela u 2024.g. isplacen je preostali iznos sredstava (2.dio) u iznosu od 500,00
eura temeljem odluke TuristiCkog vijec¢e Ur.broj:52-03/2023 za organizaciju Adventa u
Novigradu 2023.g. te je temeljem Odluke Turistickog vije¢a Ur.br.:93-03/2024

dodijeljen iznos za Advent u Novigradu 2024. ispla¢eno 1.000,00 eura, Udruzi Bastina Ravnih
Kotara 550,00 eura za kupnju namirnica za manifestaciju Gastro vecer u Poli¢niku, FG Grafika

d.o.0. 1.275,00 eura za biciklisticki maraton, Adriavision 225,00 eura za fotografiranje
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biciklisticke utrke i FILIR d.o.0 804,75 eura za kupnju poklona za djecu za Adventsko
darivanje u Pridrazi.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, Udruga Frkadela Novigrad
Realizacija: 4.354,75 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 2.000,00 eura $to je
217,74% vise od planiranog.

3. Komunikacija i oglasavanje

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Turisticko informativni centri zajedno sa sjediStem TZP Novigradskog mora u koordinaciji s
regionalnom turistickom zajednicom temeljem Programa rada regionalne turisticke zajednice
vr§i posebne prezentacije, te sudjeluje na sajmovima i poslovnim radionicama.

Voditeljice ureda Policnik 1 Novigrad Iva Juki¢ i Petra Bolanca su sa kolegama iz drugih
turistiCkih zajednica iz Zadarske zupanije, te drugim kolegama iz sektora turizma bile na
studijskom putovanju. Iznos kotizacije je iznosio 1.200,00 eura.

Drugi trosak u Studenac d.o.o. u iznosu 46,33 eura se odnosi na troSak domjenka za odrzavanje
sjednica tijela.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, RTZ.

Realizacija:1.246,33 eura, a Rebalansom za 2024.g. planirano je 1.740,00 eura $to je 28,38 %

manje od planiranog.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Pod ovu stavku spada pruzanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara,
predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom
1 Hrvatskom turistickom zajednicom. Do pisanja ovog Izvjes¢a TZP Novigradsko more nije
zaprimila nijedan upit za realizaciju ovakve suradnje.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, HTZ, RTZ

Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
3.3.1. Media oglasi , DIGITALZ
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Kako bi potencijalni turisti saznali Sto turisticka destinacija nudi, ona se mora prezentirati i
promovirati na turisticCkom trzistu. Potrebno je provesti odredene marketinske aktivnosti kako
bi se oblikovao turisticki proizvod i plasirao na turisti¢ko trziste.
Cilj promocije TZP Novigradskog mora je informirati turiste o prisutnosti odredenog
turistickog proizvoda, upoznati turiste s obiljezjima i prednostima turistickog proizvoda,
stvoriti, osigurati ili odrZati pozitivni imidZ, promijeniti stavove, stimulirati Zelju 1 produZiti
sezonu.
TZP Novigradsko more kao dio promotivnog miksa koristi razli¢ite instrumente kojima se
nastoji osigurati vidljivost, pozitivni imidZ na turisticCkom trZiStu, informirati i upoznati turiste
s obiljezjima 1 prednostima turistickog proizvoda, povecati broj turista 1 produljiti boravak.
Razvoj prometnog sustava RH i1 bolja povezanost sa europskim prometnim sustavom u
posljednjem je desetlje¢u odigrao klju¢nu ulogu u razvitku turizma. Potencijal cestovnog
prometa temeljen na suvremenoj mreZi autocesta, do punog je izrazaja dosao 2020.g. kada je
upravo zbog toga turizam RH u pandemijskim okolnostima ostvario bolji rezultat od ostalih
drzava na Mediteranu. Turisti dolaze u RH najces¢e koriste¢i se cestovnim prijevozom, a
postavljanjem bigboarda (Media oglasi) na jednom od najprometnijih ¢voriSta Zadarske
zupanije kao izrazito tranzitne turisticke destinacije zelimo u fokus staviti oglaSavanje
autenti¢ne ponude, prezentirati kulturnu i prirodnu bastinu, gastronomsku i enolosku ponudu,
te na uzbudljiv, dinamican i otvoren prijateljski pristup oglasavati motive koji su karakteristi¢ni
za dozivljaj regije u kojoj se turist nalazi, pritom postujuci elemente ,,Say Yes* brend koncepta
uskladeno sa priru¢nikom Zadarske zupanije, Sto ¢e direktno utjecati na podizanje vidljivosti
turisticke ponude cjelokupne Zadarske Zupanije.TZP Novigradsko more kao turisticka
destinacija se konstantno oglasava putem online i offline kanala (oglasavanje u tisku, na radio
postajama, TV postajama, bigboard, jumbo plakatima, druStvenim mrezama, portalima i
broSurama RTZ-a), a baza fotografija ( Digitalz) se u toku cijelog ovog promatranog razdoblja
nadopunjavala novim fotografijama destinacije 1 manifestacija koje su koriStene za rad i
promociju u svim spomenutima oblicima. S ciljem povecanja ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti, posebna paznja pridodaje se koncentriranju marketinskih kampanja RTZ-e te se
istice pitanje o vaZnosti 1 prisutnosti nasih specificnih proizvoda u kampanjama koje ista
provodi tijekom cijele godine.

- Media oglasi d.o.o. : 11.230,75 eura

- Digitalz: 1.200,00 eura
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, RTZ, HTZ
Realizacija: 12.430,75 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano utrositi 12.584, 54 eura §to

je 1,22 % manje od planiranog.

3.4. Internetske stranice

Izradom nove internetske stranice tznm.hr, objedinjene su sve vazne turisticke informacije
prijasnjih turisti¢kih zajednica u jednu novu cjelinu, te se na jednom mjestu prikazuje na
inovativan, uzbudljiv, otvoren i dinami¢an nacin primjena turisticke valorizacije i prezentacija
kulturne i prirodne bastine, gastronomske i1 enoloske ponude, te se upoznaje posjetitelje sa
svim aktivnostima u destinaciji i njenom okruzenju, a promidzba se vrsi i putem profila na
drustvenim mrezama (Facebook i Instagram) kako bismo mogli privuéi §to veci broj
potencijalnih korisnika.

Drustveni mediji su veliki izvor inspiracije za putovanja. Suvremena tehnoloska rjeSenja 1

digitalna transformacija mijenjanju nacin upravljanja turistickim destinacijama i poslovnim
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subjektima u turizmu, te postaju sredstvo pomocu kojih se destinacije u konacnici pozicioniraju
na trzistu.

Fokus oglasavanja na druStvenim mrezama obuhvac¢a osmisljavanje vizualnog identiteta
drustvenih medija, istrazivanje konkurencije, postavljanje i odrzavanje oglasa na drustvenim
mrezama, storytelling, PR ¢lanaka itd.

Takoder, promidZbena kampanja TZP Novigradsko more putem druStvenih mreZa oglaSava
tocno odredene turisticke proizvode od najbitnijeg interesa za svako trziste i pojedinu skupinu
za koje je oglasavanje usmjereno, a sve u skladu sa promotivnim alatima TZZZ I HTZ.

TZP Novigradsko more se uz sve spomenuto u promatranom razdoblju uspjes$no oglasavala i
na portalu croatia.hr §to je izuzetno bitno zbog velike vidljivosti 1 vaznosti portala za
destinaciju.

Obzirom na udio domacih gostiju u ukupnom broju dolazaka i no¢enja, odredeni dio promidzbe
usmjeren je 1 na domace trziSte koji ¢e nastojati jasno isticati odredeni turisticki proizvod koji
je od velikog znaCenja za kreiranje turisticke ponude na samoj destinaciji i privlacenja veceg

broja domacih gostiju, jer ¢e se na tajnacin potaknuti turisticka aktivnost i izvan glavne sezone.

- Papirus 500,00
- Word Nerd 699,00+ 600,00+ 600,00+ 450,00+ 450,00+ 600,00= 3.399,00

- Gracija obrt za knjig.usluge 450,00
- Digitalz 1.450,00

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj koji TZP Novigradsko more Zeli posti¢i ovakvom promidZzbom na spomenutim kanalima,
1 web stranicom, koja se vrSila paralelno i1 s ostalim promotivnim aktivnostima u svrhu
postizanja $to ja¢eg marketinskog komunikacijskog efekta, jest nastojanje da se podigne razvoj
odrzivog gospodarstva, stavi u fokus kvaliteta i inovativnost, potakne razvitak autenticne
ponude visoke dodatne vrijednosti, jaca lanac vrijednosti u turizmu i povezanim djelatnostima,
razvija turisticki proizvod, potiCe sinergija privatnog i gospodarskog okruzenja, potice
valorizacija 1 prezentacija gastronomske ponude i unaprjeduje kvaliteta zivota lokalnog
stanovnistva u turisti¢koj destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, RTZ, HTZ
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Realizacija: 5.799,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 3.749,00 eura Sto je 54,68

% vise od planiranog.

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more uspostavlja bazu podataka sa ponudom na
nasem podrucju, te otkupljuje sadrzaje, fotografije i ostale podatke 0 ponudi na naSem podrucju
koje redovito dostavljamo regionalnoj turistickoj zajednici, HTZ-u, te ostalim predstavnistvima
HTZ-a na emitivnim trziStima, domacim 1 stranim medijima itd.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osigurati bazu podataka s kojom ¢emo raspolagati u svrhu marketinga destinacije i ponude na
podrucju TZP Novigradsko more.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more

Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano utrositi 0,00 eura.

3.6. Turisti¢ko informativne aktivnosti

U Uvodnom dijelu je naglaseno da je na temelju ¢lanka 55. 1 57. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 1 42/20) Ministarstvo turizma i sporta

Republike Hrvatske donijelo Metodologiju i obvezatne upute za izradu godiSnjeg

programa rada i izvje$¢a o izvrSenju godiSnjeg programa rada za sve razine sustava

turistickih zajednica po kojem se troskovi upravljanje TIC-om (funkcioniranje turisticko
informativnog centra), kao i pla¢e voditelja TIC-eva,, informatora i najam ureda za TIC

Poli¢nik knjize tocno na ovu stavku.

U tablici se nalazi detaljan izracun pla¢a za voditelje TIC-eva u Poli¢niku i Novigradu.

Svrha: Iznos
Placa 12/23 3.514,44
Placa 01/24 3.497,71
Placa 02/24 3.519,97
Pla¢a 03/24 3.544,05
Placa 04/24 3.399,67
Plaéa 05/24 3.585,79
Placa 06/24 3.544,66
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Plac¢a 07/24 4.223,95
Placa 08/24 4.296,34
Plac¢a 09/24 3.994,84
Plac¢a 10/24 3.850,41
Plac¢a 11/24 4.003,87
UKUPNO PLACE: 44.975,70

Najam ureda u Poli¢niku u Centru za razvoj i | 1.691,40
edukaciju:

Plac¢a informatora: 4.797,59
Dnevnice za sluzbeno putovanje: 540,00
Dar djetetu do 15 g.: 280,00
Boziénice: 600,00
Regres: 500,00

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more
Realizacija: 53.384,69 cura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano utrositi 55.000,00 eura §to

je 2,94% manje od planiranog.

3.7. Marketinske i poslovne suradnje- udruzeno oglaSavanje sa sustavom TZ-a predstavnicima

turisticke ponude

Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora (udruZeno oglaSavanje)
provodi se u suradnji s TZ Zadarske zupanije, te TZ Op¢ine Starigrad pod nazivom Paklenica
Rivijera i Ryanair-om.

Ryanair

Ugovor UR.BROJ: 87-27/2023 o suradnji na udruzenim marketinskim aktivnostima —
Ugovorom je obuhvaceno jacanje marketinSkog potencijala turistickog sektora vrSeci
promotivnu kampanju na web stranicama niskotarifne aviokompanije Ryanair i kako to moze
biti slu¢aj, putem drugih marketinskih kanala.

Kampanja Zadar Region

Kako je sve zahtjevnije istaknuti se na trziStu zbog sve veceg pritiska konkurencije u turizmu i

koli¢ine dostupnih alata koji zahtijevaju znaCajna sredstva kao i znanja, te kako je nuZzna
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suradnja na marketinskim aktivnostima kako bi se jacao regionalni brend, gradila
konkurentnost i prepoznatljivost destinacije Zadarske regije i subregije destinacije sklopio se
Ugovor o suradnji na realizaciji internetskog oglasavanja u 2024. godini.

Zajednickim udruzenim oglasavanjem istiCemo se na turistickom trzistu i zajednickim
aktivnostima mozZemo utjecati na turistiCku potraznju i poboljsati turisticku ponudu destinacije.
OglaSavanje se vr$ilo u zemljama iz kojih nam pristize najviSe turista — Njemacka, Austrija,
Ceska, Slovacka, Poljska, Slovenija, a TZP Novigradsko more je bilo najzastupljenije na
Skandinavskom, Ceskom i Madarskom trzistu.

Nositelj oglaSavanja u ovom modelu je TZ Zadarske zupanije, a partneri su nositelji ponude.
U slucaju TZP Novigradskog mora nositelj kampanje Udruzenog oglaSavanja Zadar Region je
TZO Starigrad — Rivijera Paklenica. Kampanje se preporucljivo vrSe u medijima koji
omogucavaju storytelling princip, fokus je na destinaciji, a u prici je uocljiva posebna ponuda
partnera.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Oglasavanjem destinacije doprinosi se porastu broja dolazaka i nocenja turista iz ciljanih
emitivnih trzista, te se nastoji jacati suradnju s postoje¢im partnerima iz turisticke industrije kao
i aktivno promovirati turisticku ponudu s ciljem privla¢enja veceg broja gostiju u predsezoni i
posezoni.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, Turisticka zajednica Op¢ine
Starigrad, RTZ, Ryanair

Realizacija: 6.475,00 eura, a Rebalansom za 2024.9. je planirano 6.475,00 eura Sto je

ostvarenje 100% .
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Format:
Full screen Scroller Banner Desktop

CAMPAIGN DELIVERY
Impressions: 358.759
Clicks: 360

CTR:0,1%
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#4 Riwiera Starigrad-Paklenica

Gory opadajgce niemal bezposrednio do morza — czy
mozna sobie wyobrazic piekniejszy krajobraz? Swieze
powietrze | zapierajgce dech w piersiach widoki
przyciggaja co roku w te okolice zardwno wczasowiczow,
szukajgcych wytchnienia od nathoku codziennych spraw,

j2k | poszukiwaczy mocnych wrazen.

Zacznijmy od samej riwiery. Ten malowniczy pas
wybrzeza oferuje doskonate warunki do odpoczynku dla

catej rodziny. Nie brakuje tu plaz, nadmorskich deptakow

i urokliwych miasteczek.

Na szczegolng uwage zastuguje idylliczne Morze Novigradzkie, ktorego spokojne i cieple wody sprzyjajg zabawie i
uprawianiu sportow wodnych. Najwazniejszym osrodkiem u jego brzegdw jest miasteczko Novigrad, potozone na
zboczu wzgorza po poknocnc-wschodniej stronie specyficznej zatoki i .chronione” przez fortece (Fortica) i mury
obronne. Novigrodzkie i Karinskie wody obfitujg w ryby i wybitne okazy muszli, a3 w szczegdinosci w maize. Koniecznie
trzeba tu sprobowac lokalnego specjatu — doskonakych novigradskich malzy na buzarze, w charakterystycznym,
aromatycznym i peinym stodyczy sosie. Z kolei potozone po przeciwleglej stronie Morza Novigradzkiego miasteczko
Posedarje slynie z wyrobu wedzonej szynki zwanej priut (podobnej do whoskiej szynki parmenskiej). Bedac w tej

okolicy, warto rowniez sprobowac tradycyjnie pieczonej, soczystej jagnieciny.

Do Morza Novigradzkiego uchodzi rzeka Zrmanja. W tym miejscu skrecamy w gégb Igdu, by przyjrze sie atrakcjom dia

poszukiwaczy przygod. Z calg pewnoscia niezapomnianym doswiadczeniem jest spiyw kajakowy lub wedrowka
kanionem rzeki Zrmanja. To najlepsze sposoby, by dowiedzied sig, dlaczego mowiz o niej: piekna | bestia. Posuwajac
sie dalej, warto zajrze¢ do slynnego Velebitu, gdzie na wedrowcow czeka 130 km szlakow pieszych, miedzy innymi na
majestatyczne szczyty Vaganski Vrn i Sveto Brdo. Mitosnikdw silniejszych wrazen moze zainteresowac imponujgca i
dluga via ferrata Bat, wiodgca na szczyt gory Cmopac. Amatorzy wertykalnych doznan z pewnoscig odwiedzg rowniez
stynny Park Narodowy Paklenica, z jego pieknymi i oferujgcymi ogrom mozliwosci wspinaczkowych wawozami, oraz
ikoniczng skatg Anica kuk. Z kolei, jesli od wysokosci komus zakreci sie w glowie, na odkrycie czeka peben cuddw swiat

podziemny. Szczegdinie polecamy eksploracje dwoch jaskin, Cerovacke | Modric
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4. Destinacijski menadZment

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije/ eVisitor

Turisticki ured redovito posluje sa sustavom eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima, te u razvoju ostalih sustava temeljenim na informati¢kim tehnologijama.

Do pisanja ovog Izvjesca sredstva na ovu stavku nisu utroSena.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, HTZ

Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Kako bismo podigli kvalitetu ponude u destinaciji suradujemo s dionicima javnog, privatnog i
civilnog sektora zainteresiranih za sudjelovanje u planiranju 1 provedbi kljucnih investicijskih
projekata vezanih za podrucje turisticke zajednice.

Do pisanja ovog Izvjesca sredstva na ovu stavku nisu utrosena.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more

Realizacija: 0,00 eura, a Rebalansom za 2024.g. je planirano 0,00 eura.

4.3. Poticanje na uredenje destinacije

U okviru ove stavke planirano je utrositi 43.100,00 eura, a realizirano je 46.445,52 eura .

Jedan od ciljeva turisticke zajednice je poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te
razvijanje svijesti o vaznosti 1 gospodarskim, druStvenim i drugim uc¢incima turizma, kao 1
potrebi 1 vaznosti ocuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zaStite okoliSa, kao i prirodne i1 kulturne bastine sukladno nacelima
odrzivog razvoja. Pod time podrazumijevamo aktivnosti uredenja mjesta (Setnjice, Klupe,
drustvene igre za parkove, vaterpolo igraliste i sl.), te suradnju sa subjektima javnog i privatnog
sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i
kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turistiCke destinacije, a iste se

provode zajednickom suradnjom s Opéinama.
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Sredstva su utrosena na sljedece projekte:

1. Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more prijavila je projekt ..Hrvatska

prirodno tvoja — Croatia Naturally Yours*

Temeljem Odluke o raspodjeli sredstava lokalnim turistickim zajednicama za nabavu sadnica
stabala u okviru projekta “Hrvatska prirodno tvoja — Croatia naturally yours” Turisti¢koj
zajednici podrucja Novigradsko more dodijeljena su sredstva u iznosu od 1.348,29 eura.
Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more svojim djelovanjem pokriva tri ( slovima: tri)
Op¢ine u Zadarskoj zupaniji (Opc¢ina Novigrad, Op¢ina Posedarje 1 Op¢ina Poli¢nik), te drugu
godinu za redom aktivno sudjeluje u projektu kojeg su pokrenuli Hrvatska Turisticka zajednica
1 Ministarstvo turizma RH temeljem Sporazuma o medusobnoj suradnji u okviru Projekta
poticanja razvoja odrzivog turizma “Hrvatska prirodno tvoja — Croatia naturally yours”, te je i
ove godine odlucila odobrena sredstva rasporediti unutar svoga djelokruga.

U 2024. godini stabla su rasporedena na slijede¢i nacin:

- Pridraga 5 (slovima: pet) stabala Tamarixa

(2023. godine, stabla su bila zasadena na Novigradskoj rivi u povijesnoj jezgri)

Odluceno je da se pet stabla Tamarixa u 2024. godini zasade na Setnjici uz plazu Vrulje i
Cuskijag, kako bi se dodatno oplemenio prostor zelenilom i autohtonom vrstom koja je
karakteristicna za mediteransko i submediteransko podrucje RH 1 koja ¢e u dogledno vrijeme
stvarati pozeljan hlad kupacima - turistima tijekom ljetnih mjeseci.

- Posedarje 5 (slovima: pet) stabala Tamarixa

(2023. godine, stabla su bila zasadena na plazi Tunjarice)

Odluceno je da se 5 stabala Tamarisa u 2024. godini zasade na istoj lokaciji kao i lani na plazi
Tunjarice, kako bi se dodatno oplemenio prostor zelenilom i autohtonom vrstom koja je
karakteristicna za mediteransko 1 submediteransko podrucje RH i koja ¢e u dogledno vrijeme
stvarati pozeljan hlad kupacima - turistima tijekom ljetnih mjeseci.

Do pisanja ovog Izvjes¢a TZP Novigradsko more podmirila je racun za 10 sadnica stabala
Tamarixa u iznosu od 1.625,00 eura i1 682,50 eura.

Ostvaren je povrat na racun u iznosu 260,00 eura zato $to je po ponudi placeno vise, te ja taj

iznos tvrtka Nasadi d.o.o. vratila na racun TZP Novigradsko more.

2. Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more prijavila je projekt ,,Obogadivanje

turisticke ponude kroz animacijsko-rekreacijske sadrzaje* na Javni natjecaj za
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dodjelu sredstava za projekte udruzenih turistickih zajednica u 2024.g. iz Fonda za

udruzene turisticke zajednice objavljenog 14.prosinca 2023.g. na internetskim

stranicama HTZ-a.
Temeljem Odluke Turistickog Vijeta HTZ-a od 08.travnja 2024.g. za provedbu projekta
Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more je 15.travnja 2024.g. potpisala Ugovor sa
Hrvatskom turistickom zajednicom i ostvarila pravo na dodjelu 30.000, 00 eura bespovratnih
sredstava po provedbi projekta, te je u promatranom razdoblju na racun Turisticke zajednice
podru¢ja Novigradsko more doznaceno 100% sredstava za provedbu projekta u iznosu
30.000,00 eura. Za provedbu projekta je placen racun tvrtki Perivallon d.o.0. 1 izvrSena nabava:

- vrtni Sah

- figure za vrtni Sah

- betonski piknik stol sa igrama ( 3 komada)

- polja za igru ( 6 komada)

- set za igru ( 6 komada)

- betonski stol za stolni tenis ( 3 komada)

3. Opcina Posedarje je donacijom prebacila 5.350, 00 eura na racun Turisticke zajednice
podrucja Novigradsko more za kupnju vaterpolo igraliSta ( SB Sport 5.350,00 eura)

Igraliste na nabavljeno i postavljeno u mjestu Posedarje, te je sluzilo za organizaciju amaterskih

vaterpolo natjecanja te za igru i rekreaciju lokalnog stanovnistva i turista. Isto je nakon sezone

uskladisteno, te se sljedecu ljetnu sezonu opet vraca u uporabu.

SB Sport 5.350,00
Tedi poslovanje 80,02
Nasadi 1.625,00, -260,00, 682,50
Perivallon 27.277,60, 11.690,40
Ukupno:

Nositelji aktivnosti i partneri: TZP Novigradsko more, HTZ
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Realizacija: 46.445,52 eura, a rebalansom je planirano 43.100,00 eura §to je 7,76% vise od

planiranog.

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko ¢lan je Lokalne akcijske grupe ,,Bura® sa sjedistem
u Jasenicama na temelju odluke Turistickog vijec¢a. GodiSnja ¢lanarina za ¢lanstvo u LAG-u
Bura je 30,00 eura.

Nositelj aktivnosti: TZP Novigradsko more

Realizacija: 30,00 eura, a rebalansom je planirano 30,00 eura $to je ostvarenje plana u iznosu
od 100%.

6. Administrativni rashodi-
Administrativni rashodi obuhvacaju rashode za radnike i to plac¢e, materijalne troSkove
(tro§kove funkcioniranja ureda turisticke zajednice kao Sto su rezijski troskovi, uredska oprema

1 materijal, troSkovi platnog prometa, troSkovi postarine, stru¢no usavrSavanje zaposlenika,...)

6.1. Place
Turisti¢ki ured je u promatranom razdoblju imao 1 zaposlenu osobu (direktora) u sjedistu

turistiCke zajednice.

Plac¢a: Placa
direktora

Pla¢a 12/23 1.982,97
Pla¢a 1/24 1.991,85
Pla¢a 2/24 1.991,85
Pla¢a 3/24 1.991,85
Pla¢a 4/24 2.025,56
Pla¢a 5/24 1.508,22
Pla¢a 6/24 2.034,88
Pla¢a 7/24 2.262,10
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Plac¢a 8/24 607,12
Pla¢éa 11/24 360,49
Bozi¢nica 300,00
Regres 250,00
Ukupno: 17.306,89

Ukupni trosak place direktora iznosi 17.306,89 eura, a planirano je 21.649,16 eura.

6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troSkovi odnose se na troskove ureda kao $to su uredski materijal, usluge telefona,
racunovodstvene usluge 1 ostalo.

Prikaz rashoda u promatranom razdoblju bio bi slijededi:

Usluge telefona, telefaxa ...... ..o 1.440,87€
EICKLTICNA @NETZIJA .uveiivviiiitiiiiiieeiiie et sttt ettt et b e e e e e b e e s nbbe e nbee reeensnee e 0,00 €
Opskrba pitkom VOAOmL. ... e e 0,00 €
Racunovodstvene USIU@e...........oviiiii i 5.050,00 €
OS] o) UeF4() 117 o3 | 0,00 €
N 1588 10N £=) 112 0,00 €
Komunalne UslUge. ......ouiiiii e 0,00 €
Usluge banke HPB. ... e 509,10 €
Uredski materijal i materijal za CiS€enje............ovvveiriiiiiiiiiie e 2.231,16 €

(Micro team)

N A 792,40 €
HIvatska PoOSta. ...t 365,60 €
Javni biljeZnik. ... ..o 17,58 €
CESTOCA. . e e 200,04€
SFL o8 0.0 .ot 196,00 €
Metro, Plodine, Studenac, Tedi...........ooviriniiitiii e 988,38 €
OS POBENIK. ...+ eeeee ettt ettt 30,00€
HZZ . . 752,35€
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RAUNE AOZVOIE. ... e e e 159,28€
Kamate S POTEZNE. .....o.uiit i e 3,68€
BoZICNICa Petra Pera. . ....oooiii e, 365,85€
M DK . oo 40,00 €

Ukupni trosak materijalnih troskove iznosi 13.142,29 € a planirano je 11.560,00 € .

6.3. Tijela turistiCke zajednice

TZP Novigradsko more djeluje kontinuiranom koordinacijom tijela koja se sastoji od
Predsjednika, Skupstine i Turistickog vijeéa. Clanovi tijela TZ primaju naknadu za svoj rad.
Skupstina se sastoji od devet ¢lanova koji se biraju na mandat od 4 godine i1 predsjednika
zajednice.

Clanovi Skupstine Odlukom UR.BROJ: 08-04/2022 sa sjednice odrzane 21. lipnja 2022. godine
imaju pravo na naknadu od 33,18 eura. Pravo na naknadu ostvaruju ¢lanovi Skupstine koji su
nazocni na sjednicama Skupstine.

Turisticko vijece sastoji se od Predsjednika zajednice i 8 ¢lanova koji se biraju na mandat od
4 godine.

Clanovi Vije¢a Odlukom Ur. broj 06-03/2022 sa sjednice odrZzane 20. rujna 2022. godine imaju
pravo na naknadu od 33,18 eura. Pravo na naknadu ostvaruju ¢lanovi Vijeca koji su nazo¢ni na
sjednicama .

U promatranom razdoblju utroSena su sredstva u iznosu 1.476,46 eura, a planirano je 1.493,04
eura.

Realizirano: 1.476,46 eura

6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavniStava/ ispostava

Turisti¢ka zajednica podrucja Novigradsko more nema svoje predstavniStvo/ ispostavu, pa za

tu stavku u Planu nije ni predvidjela troskove niti ih je ostvarila.

Realizacija ukupno administrativni troskovi : 31.925,64, a planirano je bilo rebalansom
34.096,40, sto je 93,63 % od planiranog.
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ZAKLIUCAK:

Osim Programa rada u kojem su navedene sve zadace koje ¢e se izvrSiti tokom poslovne
godine, ukljucujudi i financijski udio i cilj koji se Zeli posti¢i realizacijom odredenih aktivnosti,
TuristiCki ured izvrSava i ostale obaveze koje nisu obuhvaéene u Programu rada.

TZP Novigradsko more maksimalno prati aktivnosti svih razina sustava, promotivne aktivnosti
Hrvatske turisticke zajednice, Regionalne turisticke zajednice i aktivnosti lokalnih turistickih
zajednica s posebnim naglaskom na subregiju Paklenica — Rivijera kojoj TZP Novigradsko
more pripada u kampanjama zajednic¢kih oglasavanja.

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more sudjelovala je na koordinacijama koje su bile
u organizaciji RTZ-a i HTZ-a i Zadarske zupanije, te je aktivno sudjelovala u izradi strateskih
dokumenata koji se odnose na izradu Plana upravljanja destinacijom, koordinacijama koje su
se odnosile na zajednicke aktivnosti na relaciji RTZ-LTZ;

1. 07.svibnja 2024.g. odrzana je koordinacija TZ-a na kojoj je odrzan operativni sastanak
sa gospodinom Nedom Pinezi¢em koji se vezao uz provedbu projekta Welcome, te
prezentacijom novog Pravilnika za isti.

2. 15.srpnja2024.g. odrzan je sastanak HTZ-e , RTZ-e i LTZ-e na temu dosadasnjeg tijeka
turistiCke sezone, a naglasak je stavljen na rezultate turistickog prometa i ocekivane
trendove. Takoder, raspravljalo se i o naplati turistiCke pristojbe, organizaciji Dana
hrvatskog turizma 1 otvorenim prijavama za Godi$nje turisticke nagrade.

3. 21. listopada 2024.g. odrzana je koordinacija turistickih zajednica Zadarske zupanije sa
temom izrade Planova upravljanja destinacijom, udruZene oglasne kampanje TZZ
Zadarske sa lokalnim TZ-ima i gospodarskim subjektima kao i razne ostale teme.

4. 16. listopada 2024.g. odrZana je radionica na temu Strategije razvoja turizma Zadarske
Zupanije do 2030.g.

5. 13. studenog odrZan je koordinacijski sastanak u prostorijama TZP Novigradsko more
svih LTZ-a koje pripadaju subregiji Rivijera — Paklenica.

6. 14.studenog 2024.g. odrzan je koordinacijski sastanak TZZZ i LTZ-a sa podrudja
Podvelebitske rivijere i zaleda. Kao teme istaknule su se moguce zajednicke aktivnosti
u 2025.g, planovi i novosti u lokalnoj destinaciji kao i projekti za fondove HTZ-a.

Do pisanja ovog izvjeS¢a poslovanje i rad Tijela TZP Novigradskog mora odvijao se u skladu s
Programom rada i vaze¢im zakonima, a poslovanje TZP Novigradskog mora i vodenje poslova

provedeno je u skladu s propisima, te odlukama Turisti¢kog vije¢a i Skupstine.
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Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

U Posedarju, 25.veljace 2025.g.
UR.BR: 22-01/2025
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Izvjesée o izvrSenju Programa rada 01.01.- 31.12.2024.

Slika 1 Financijsko izvjesce za 2024. godinu

indeks
PRIHODI Plan 2024. |Rebalans 2024. Realizacija udic.) % u realizacija
2024. realizaciji
/rebalans
1. lzvorni prihodi 134.450,00 | 147,000,00 150.675,21 37,59 102,50
1.1. Turisticka pristojba 94.450,00 97.000,00( 100,257,38 25,01 103,35
1.2 Clanarina 40.000,00 50.000,00( 50.417.83 12,57 100,83
2. Prihodi iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog prorauna 34.652,16 89.216,02( 117.719,17 29,36 131,94
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 48.000,00 82.705,00 82.653,29 20,62 99,93
4. Prihodi iz EU fondova 7.963,37 28.582,73 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihodi 36.544,56 49.767,27| 49.767,27 12,41 100,00
7. Ostali prihodi 0,00 5,00 6,04 0,00 0,00
Ukupno: 261.610,09| 397.276,02 |400.820,98
indeks
AKTIVNOSTI Plan 2024. |Rebalans 2024. Realizacija udic.) % u realizacija
2024. realizaciji
/rebalans
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 45.500,00 52.000,00 52.000,00 15,87 100,00
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 45.500,00 52.000,00( 52.000,00 15,87 100,00
1.2. IstraZivanje i analiza trziSta 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
13. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 40.000,00 109.000,00( 117.817,73 35,96 108,08
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
23. Podrska razvoju turistickih dogadanja 10.000,00 107.000,00| 112.462,98 34,33 105,00
24. Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 1.000,00 0,30 100,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 30.000,00 2.000,00 4.354,75 1,32 217,73
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 103.915,45 79.548,54| 79.335,77 24,22 99,73
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0,00 1.740,00 1.246,33 0,38 71,62
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 25.000,00 12.584,54| 12.430,75 3,79 98,77
34. Internetske stranice 15.000,00 3.749,00 5.799,00 1,77 154,68
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 10.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 47.440,45 55.000,00| 53.384,69 16,29 97,06
3.7. Marketinske i poslovne suradnje 6.475,00 6.475,00 6.475,00 1,97 100,00
4. DESTINACUSKI MENADZMENT 30.856,94 43.100,00( 46.445,52 14,17 107,76
4.1. Turistigki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 30.856,94 43.100,00| 46.445,52 14,17 107,76
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA 30,00 30,00 30.00 0,00 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 30,00 30,00 30,00 0,00 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 34.702,20 34.096,40( 31.925,64 9,74 93,63
6.1. Place 21.649,16 17.396,40| 17.306,89 5,28 99,48
6.2. Materijalni troskovi 11.560,00 15.000,00| 13.142,29 4,01 87,61
6.3. Tijela turisticke zajednice 1.493,04 1.700,00 1.476,46 0,45 86,85
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
7. REZERVA 13.080,50 19.863,80( 20.041,04 6,11 100,89
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1 261.610,09 337.638,74 327.554,66
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 261.610,09 337.638,74 327.554,66
Prihodi 400.820,98
Rashodi 327.554,66
Stanje novaca na Ziro racunu 31.12.2024. 73.266,32

UR.BROJ: 21-01/2025
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